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3. AUDIOVIZUALNI A MEDIALNIi SEKTOR

Tato publikace pfinasi statistickou analyzu audiovizualniho a mediélniho sektoru. Obsahlejsi studii, nabizejici
vedle podrobného teoretického vymezeni audiovizualniho a medidlniho sektoru také silné a slabé stranky
jednotlivych oblasti a navrhy na zlepSeni stavajici situace, vydal v roce 2015 Institut uméni — Divadelni ustav.

Publikace nese nazev Mapovani kulturnich a kreativnich pramysld — pracuje tedy s plivodni podobou

terminologie trojsektorového €lenéni pro celkovou oblast analyzy kultury a je volné ke stazeni. Teoretickym
aspektim audiovizualniho a medialniho sektoru se vénuje také cela fada zahrani¢nich studii a publikaci.
Prehledny material o zakonitostech audiovizualniho a medialniho sektoru nabizi napf. Ruth Towse v publikaci

A Textbook of Cultural Economics vydané v aktualni edici v roce 2019.

Dulezitym tématem spojenym s oblasti audiovizualniho a medialniho sektoru je problematika
autorského prava a jeho spravné aplikace. Teorie ekonomiky kultury vnima specificky vztah mezi umélci
(tvarci) a komerénimi subjekty, ktefi umélecké dilo distribuuji na trh. | pfesto, Zze tyto komeréni subjekty
nevytvareji zadny kreativni obsah, jsou v mnoha pfipadech pravé nositeli autorskych prav na umélecka dila
a bez jejich prispéni nejsou samotni umélci ¢asto schopni na trhu obstat (Towse, 2010). Pro kulturni zbozi je
také charakteristicky velmi nejisty uspéch na trhu. Ten zalezi na nazoru kritiky, aktualnim naladéni publika
a dal$ich faktorech, a proto se da predpovédét obtiznéji nez u vice homogennich produktd a komodit (Caves,
2000). Kazda oblast ma vSak vedle téchto obecnych ryst vlastni specifickou charakteristiku, ktera bude
nastinéna v uvodu kazdé kapitoly.

3.1.PRIJMY A ZAMESTNANOST

Ekonomické aspekty audiovizualniho a medialniho sektoru, véetné pfijml a zaméstnanosti, je potfeba vnimat
v kontextu kultury jako celku. Oblasti spadajici do audiovizualniho a medialniho sektoru, respektive kreativniho
sektoru jsou charakteristické vysokym podilem samofinancovani podnik(. Naproti tomu oblasti spadajici do
tradiéniho a umeéleckého sektoru produkuji statky, které sice bez podpory z vefejnych zdroji nejsou Casto
schopny obstat na trhu, nicméné& maji pro spole€nost jako celek také jinou neZ finan¢ni hodnotu.
V oblasti audiovizualniho a medialniho sektoru zlstava finanéni rozdéleni zdroju dlouhodobé takika neménné,
kdy vice nez 90 % vSech zdrojii pochazi ze soukromého sektoru (zejména z prostfedkl domacnosti &i
soukromych podnikud). V roce 2021 pak 95 % zdroji pochazelo ze soukromého sektoru a pouze 5 % tvorily

domaci dotace &i podpora ze zahranici.

PFijmy pravnickych a fyzickych osob dle trojsektorového Clenéni kultury mezi lety 2010 a 2020 jsou
zobrazeny v Grafu 3.1. Udaje pro tento i nasledujici graf pochazeji ze Satelitniho Gétu kultury, ktery poskytuje
uceleny statisticky pfehled o jednotlivych oblastech kultury a umozZriuje jejich vzajemné srovnani na zakladé
vyuziti nejvice relevantnich zdroji pro kazdou oblast. Napf. pro statistiku tradi¢niho a uméleckého sektoru, na
rozdil od oblasti audiovizualniho a medialniho sektoru, je vhodné namisto Podnikové strukturaini statistiky, jez
neni schopna v plné mife zachytit malé subjekty a neziskové instituce, vyuzit spiSe vykazy NIPOS, pfip. dalsi

doplrikova Setfeni.
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Graf 3.1 Prijmy fyzickych a pravnickych osob podile trojsektorového ¢lenéni kultury (v mid. K¢)
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Zdroj: Satelitni ucet kultury, CSU, NIPOS

Jak je patrné z Grafu 3.1, kreativni sektor zahrnujici reklamu, design a architekturu generoval v roce 2020
pFijmy ve vySi 111 mld. K& a predcil tak audiovizudlni a medialni sektor o vice jak 20 mld. KE. Zatimco jesté
v roce 2014 byly vykony téchto dvou oblasti na podobné urovni, v poslednich letech se ekonomicky dafi vice
podnikdm v kreativnim sektoru. Pfijmy organizaci v tradi€énim a uméleckém sektoru se v priibéhu sledovanych
let soustavné az do roku 2019, kdy dosahly necelych 48 mid. K&, zvySovaly, v roce 2020 vSak poklesly na 43,7
mld. KE. V porovnani s dal8imi dvéma sledovanymi sektory generoval tradi¢ni a umélecky sektor daleko mensi

pFijmy, coz vS§ak odpovida charakteru tohoto sektoru, ktery je financovany z velké ¢asti z vefejnych zdroja.

NejvysSich pfijmd v rdmci audiovizualniho a medialniho sektoru dosahla v roce 2020 oblast knih a tisku
(40,3 mld. K&), nasledovana televizi (24,2 mld. K&) a filmem a videem (16,3 mld. K&). NizSi pfijmy v ramci
sektoru zaznamenaly rozhlas (4 mld. K¢), videohry (3,6 mld. K&) a hudba 2,5 (mld. K¢).

Graf 3.2 Prijmy v audiovizualnim a medialnim sektoru podle jednotlivych oblasti (v mid. K¢, %)

Film a Rozhlas
video 4,0
Televize ]gz; 4%
(o)
3‘7102 / Videohry
3,6
4%
Knihy a tisk Hudba
40,3 2,5
44% 3%
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| pfesto, Ze subjekty v tradiénim a uméleckém sektoru negenerovaly v obdobi mezi lety 2010 a 2020
tak vysoké pfijmy, zaméstnavaly dle dostupnych statistik v porovnani s dalSimi dvéma sektory nejvice osob.
Mezi lety 2010 a 2020 doslo k narustu po¢tu zaméstnanct v tradi€énim a uméleckém sektoru pfiblizné o 4,4 tis.

a vroce 2020 pracovalo v tomto odvétvi bezmala 37 tis. zaméstnancli. PoCet zaméstnancu v kreativnim
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sektoru se v roce 2020 pohyboval okolo 21 tis. osob, coz je o 1,3 tis. zaméstnanc(i méné nez v pfedchozim
roce. Zameéstnanost v audiovizualnim a medialnim sektoru se v roce 2020 v porovnani s pfedchozim rokem
mirn& propadla o 0,7 tis. na 19,3 tis. zamé&stnanc(. Udaje o zamé&stnanosti vak reflektuji pouze zaméstnance
subjektd s prevazujici kulturni ¢innosti dle klasifikace NACE, nezaméfuji se na povolani kulturniho charakteru
v ,ne-kulturnich® podnicich (napfiklad designér v automobilce).

Graf 3.3 Pocet zaméstnanc v kulture (v tis. osob, prepocteny na plné pracovni Givazky)
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Co se ty€e zaméstnanosti v ramci audiovizualniho a medialniho sektoru dle jednotlivych oblasti, nejvice osob
pracovalo v roce 2020 v oblasti knih a tisku (11 tis.). V televizi bylo zaméstnano 4,2 tis. osob, v rozhlasu 1,9 tis.
a v oblasti filmu a videa 1,3 tis. Niz§i pocet pracovnikl v ramci sektoru zaznamenaly videohry (0,8 tis.) a hudba
(0,2 tis.).

Graf 3.4 Pocet zaméstnancu v audiovizualnim a medialnim sektoru podle jednotlivych oblasti (v tis.
osob, %, pfepocteny na plné pracovni tvazky)
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Na statistiku zaméstnanosti v kultufe Ize nahlizet také komplexnéjSim zplsobem. Vybérové Setfeni pracovnich
sil pozaduje od respondentd nejen vymezeni konkrétni oblasti, ve které pracuji (zafazenou dle klasifikace
ekonomickych &innosti CZ-NACE), ale sleduje také, jaky typ zaméstnani vykonavaji (zafazeni dle klasifikace

zameéstnani CZ-ISCO). Je tak mozné rozlisit, ktera zaméstnani v kulturnich organizacich se opravdu tykaji
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kulturnich aktivit a ktera jsou naopak spiSe jiného charakteru (napf. u€etnictvi, uklid &i ostraha). Dale je také
mozné ziskat Uudaje o kulturnich zaméstnanich v ,ne-kulturnich® organizacich. K ziskani udaja o kulturnich
zameéstnanich je vSak potfeba vyuzit velmi podrobné statistické c¢lenéni, u kterého se zvySuje

pravdépodobnost statistické chyby.

Udaje z Tabulky 3.1 tak poslouzi pouze pro odhad celkové zaméstnanosti v kultufe zahrnujici jak
zameéstnance, tak pracovniky na dohody a podnikatele. Tyto udaje, na rozdil od udaji z Grafu 3.3,
nejsou limitovany formou Uvazku. Organizace v audiovizualnim a medialnim sektoru podle vychoziho
vymezeni v Kapitole 1 zajistuji zejména vyrobni, distribuéni a obchodni ekonomické cinnosti spojené
s kulturnimi statky. Samotné umélecké €innosti spadaji obvykle do tradi¢niho a uméleckého sektoru, tam také
najdeme i velkou &ast uméleckych povolani — napfiklad hudebniky &i herce mnohdy nenajdeme ve statisticky
vymezené oblasti hudby, respektive filmu a videa, ale objevuji se spiSe v oblasti scénickych uméni v ramci

tradi¢nich odvétvi.

Veskera zaméstnanost v kultufe, zohlednime-li kulturni €innosti CZ-NACE a zaméstnani CZ-ISCO
(nemusi v8ak platit zarover) vymezené projektem ESS-net culture, se v roce 2020 pohybovala okolo 219 tis.
zaméstnanych osob, coz predstavuje 4,2 % celkové zaméstnanosti. V audiovizualnim a medialnim sektoru
pak podle udajii VSPS zaméstnanost dosahovala zhruba 47,3 tis. zamé&stnanych osob, pfiéemz zdaleka

nejvice z nich (62,7 %) pracovalo v oblasti knih a tisku.

Tabulka 1.1 Odhad poctu zaméstnanych osob v kultuie v roce 2020 (tis. osob, %)

POVOLAN] POVOLANI )
KULTURNIHO NEKULTURNIHO CELKEM
CHARAKTERU CHARAKTERU
KULTURNI ORGANIZACE 97,1 79,9 177,0
Tradiéni a umélecky sektor 46,7 24,7 71,4
Audiovizualni a medialni sektor 28,9 18,5 47,3
z toho pfiblizné podily oblasti:
Film a video 16,2 % 16,4 % 16,3 %
Hudba 1,9 % 1,1 % 1,6 %
Rozhlas 8,6 % 4,7 % 71 %
Televize 12,9 % 72 % 10,7 %
Knihy a tisk 60,2 % 66,7 % 62,7 %
Videohry <1,0 % 4,0 % 1,7 %
Kreativni sektor 21,6 36,7 58,2
ORGANIZACE S JINYM NEZ
KULTURNIM ZAMERENIM 42,1 X 42,1
KULTURA CELKEM 139,3 79,9 219,1

Pozn.: jedna se o primér za roky 2019, 2020 a 2021
Zdroj: Vybérové Setfeni pracovnich sil, CSU

1 Z duvodu zajisténi vyssi spolehlivosti a eliminace vyraznych meziroénich vykyvl hodnot za tuto skupinu
zaméstnancu jsou uvadéna data pocitana jako tfileté klouzavé priméry.
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3.2. POHLED SPOTREBITELE

Specifika chovani spotiebitelti Ize zachytit z nékolika pohled(i. Narodni &ty CSU pFinasi, mimo jiné, udaje
o tom, kolik spotfebitelé rocné vydaji za uréité zbozi a sluzby. V ramci pouzité klasifikace CZ-COICOP je
mozné vyclenit jen nékolik druhll zbozi a sluzeb, které by svou povahou spadaly do audiovizualniho
a medialniho sektoru. Prehled vydaju spotfebitell na vybrané polozky zachycuje Graf 3.5. V ramci
sledovanych kategorii vydaly domacnosti v roce 2021 nejvice prostfedk( na sluzby rozhlasu a televize,
nejméné pak za fyzické hudebni ¢&i filmové nosice. Vydaje za rozhlas a televizi? tvofi zejména poplatky za
sluzby zprostfedkovatelim soukromého televizniho vysilani a poplatky za audiovizualni sluzby typu Netflix Ci
HBO GO. Vroce 2021 se oproti pfedchozimu roku navySily vyrazné — o témér 4,2 mid. K&. V porovnani
s rokem 2020 utratili lidé prakticky shodné za knihy (6,4 mld. K¢&), ale o 0,7 mld. KE méné za periodicky tisk.

Vydaje za fyzické filmové ¢i hudebni nosic¢e zUstaly ve srovnani s pfedchozim rokem na stejné drovni.

Graf 3.5 Vydaje domacnosti na zbozi a sluzby kulturniho charakteru v letech 2020 a 2021 (v mld. K¢)
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Zdroj: Narodni usty, CSU

Dalsim zkoumanym ukazatelem zachycujicim spotfebitelské chovani je participace na kulturnich aktivitach.
Vzhledem ke zménam spotiebitelského chovani, které probéhly ve vSech sledovanych oblastech v poslednich
dekadach a které byly jednoznacné ovlivnéné digitalizaci a masovym rozsifenim internetu, bude tato analyza
v ramci kulturni participace sledovat zejména vyuziti internetu pro kulturni aktivity. Jako hlavni zdroj dat
zachycujici ménici se spotfebitelské navyky je pouzito Setfeni CSU s nazvem Vyuzivani informaénich
a komunikaénich technologii v domacnostech a mezi jednotlivei (VSIT3). Vystupy z tohoto Setfeni jsou
pofizovany dle ucelené mezindrodni metodiky a umozniuji mezinarodni srovnani stejné jako vytvoreni delsi
gasové Fady. Setfeni VSIT neni primarné zaméfené na zachyceni spotfebitelskych trendd probihajicich
v audiovizualnim a medialnim sektoru, pfesto poskytuje zajimavou reflexi zmén spotfebitelského chovani ve
vybranych oblastech. Udaje z tohoto $etfeni vypovidaji o aktivitach jednotlivcl star$ich 16 let v poslednich
tfech mésicich predchazejicich datu $etfeni. Zavéry z Setfeni VSIT pak budou v jednotlivych kapitolach
dopInény o poznatky z vyzkumU zamérujicich se pfimo na audiovizualni a medialni sektor a provadénych

zavedenymi soukromymi a vyzkumnymi organizacemi.

Jak je patrné z Grafu 3.6, v roce 2022 se v ramci sledovanych aktivit nejvétsi ¢ast populace vénovala

¢teni zprav na internetu. Zpravy na internetu pfecetlo za posledni 3 mésice pfed Setfenim 78 % osob starSich

2 oCisténé o koncesionarské poplatky

3 Vybérové Setreni o vyuzivani informacénich a komunikacnich technologii v domacnostech a mezi jednotlivci

14 2021



AudiovizuaIni a medialni sektor v CR

16 let. Z placenych &i volné dostupnych stranek nabizejicich zhlédnuti videa si pfehralo néjaka videa 63 %
osob ze sledované populace. Treti nejéastéjsi kulturni aktivitou provadénou na internetu byl poslech radia &i
prehravani hudby — té se v roce 2022 vénovala pfiblizné polovina z osob starSich 16 let. Hry pfes internet hralo
22 % osob ze sledované populace.

Graf 3.6 Podil osob starSich 16 let vyuzivajicich internet k vybranym kulturnim aktivitdm v roce 2022
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Zdroj: Vyb&rové Setfeni o informaénich a komunikaénich technologiich, CSU

Pozn.: Data za videohry nebyla v roce 2019 k dispozici.

Z dat o audiovizualnim a medialnim sektoru v CR, jak bude vidét u konkrétnich oblasti, jsou patrné nasledky
pandemie covidu-19, jez kulturni sektor postihla velmi komplexné jiz o rok dfive. Kazda oblast ¢eli specifickym
problémum, které budou nastinény v jednotlivych kapitolach. Celkové se da hovofit o Ubytku pfijml z inzerce
v souvislosti se zhor§enou ekonomickou situaci v podnicich. Omezeni volného pohybu osob a uzavieni mnoha
podnikll spojena s pandemii dopadla zejména na provozovatele kinosall, knihkupce, filmovou produkci a
nepfimo také na hudebni vydavatele i autory a jejich pfijmy z vefejnych produkci. V celé ¢eské populaci se
v ramci tzv. ,lockdownu® navysSila doba vénovana rdznym typlm médii a také sledovani, poslechu a ¢etbé
zpravodajstvi. Zmény ve spotiebitelském chovani spojené s aktualni situaci budou rovnéz rozebrany v

jednotlivych kapitolach.
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