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Pravidla zpisobilosti vydaji — zvlastni ¢ast pro program Marketing
Zkratky
MSP — maly a stfedni podnik
VP — velky podnik
SVV — specializované veletrhy a vystavy
MT - Marketing
1. Zpisobilé vydaje pro program
. Vyskyt ve o o
Muze Cerpat L Limity pro vysi podpo
LMY p vyzvéch Y Pro Vvysi podpory
Druh zpiisobilych vydajt MSP | VP 2007 2007
sluzby poradcti, expertt, studie X - X Max. 100 tis. K¢
tvorba webovych stranek X - X Max. 200 tis. K¢
ovinnd publicita X X X -
marketing a propagace X - X Max. 400 tis. K&
Max. 300 tis. K¢ na jednu ucast na
Ucast na veletrzich a vystavach X X X vystavé nebo veletrhu
2. Zpusobilé vydaje dle typovych projektii
Vyzva
2007
Druh zoiisobilveh vodaid
ruh zplsobilych vydaji MSP VP
MT SVV MT SVV
sluzby poradcii, expertd, studie X - - -
I;{OYSZDI tvorba webovych stranek X - - -
uzoy ovinna publicita X X - X
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marketing a propagace — pro ucely veletrhu
a vystavy — 1. Gcast

marketing a propagace — pro ucely veletrhu
a vystavy — 2. a dalsi Gi¢ast v poradi

marketing a propagace — pro jiné ucely

ucast na veletrzich a vystavach — 1. ucast
ucast na veletrzich a vystavach — 2. a dalsi
ucast

T P N I

3. Zvlastni ustanoveni pro zpusobilé vydaje v programu MARKETING

Sluzby poradcii, expertil,
studie, analyzy,
marketingové informace

Pouze pro MSP. Pouze externi vydaje na zpracovani marketingovych informaci v oblasti mezinarodniho obchodu|
a zahrani¢nich trhli (zékladni udaje o ekonomice; konjunkturni situace; produkce, vyvoz, dovoz, spotfeba a vyvoj sektoru;
charakteristika distribuc¢ni sité; hlavni dovozci a vyrobci, sektorové asociace; konkurence na trhu; cenova uroven;
segmentace trhu; charakteristika poptavky, podminky pro dovoz €eskych vyrobki; celni sazby; ptistup na trh; nabidky
moznych partnerQ; perspektiva vyvozu apod.).

Marketingova informace. Jedna se o informaci o stavu nebo vyvoji ur¢eného trhu nebo odvétvi v uréeném teritoriu, kter¢
jsou prakticky vyuzitelné pro piijemce dotace, tzn. odpovidaji odvétvovému a teritoridlnimu sou¢asnému nebo budoucimu|
zajmu piijemce dotace na trzni uplatnéni jeho vyrobkd nebo sluzeb. Pfijemce dotace je povinen uchovat ziskanou|
informaci do uplynuti 3 let od data ukonceni realizace celého projektu. Do ZV lze zahrnou sluzby externich poradcty
souvisejici se zpracovanim pruzkumu (studie) k vyhledavani potencialnich partnerii, v€etné jejich prvotniho oslovenf
zprostiedkovatelskou firmou, a analyza dan¢ho segmentu.
Podpora je poskytovana podle Natizeni komise ES ¢. 70/2001
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Marketing a propagace,
propagacni materialy

Zpusobilym vydajem je pofizovaci cena propagacniho piedmétu nebo nezbytné vydaje na poskytnuti sluzby souvisejici se|
zvetejnénim informace. Zpusobilym vydajem neni pofizovaci cena predméti, které podléhaji spotiebni dani dle zdkonal
¢. 353/2003 Sb., o spotiebnich danich. Propaga¢nim materidlem je véc (propagacni pfedmét) nebo informace, ktera je
dostupna potencialnim odbérateliim a slouzi k propagaci ptijemce dotace a jeho produktl a sluzeb, jedna se tedy o externi
vydaje na tvorbu propagacnich materidli (napf. letdky, brozurky, inzeraty, pozvanky v cizich jazycich, propagaéni
predméty). V piipad¢ zvetejiiovani informaci nesmi piijemci dotace vznikat zadny piimy penézni piijem za poskytovani
ptistupu k této informaci. Informace musi byt zvefejnéna v jiném nez ¢eském jazyce. V ptipad€ propagacnich predméti
musi byt tyto predméty poskytovany bezplatné. Ptijemce dotace je povinen zajistit, ze kazdy propagacni material bude]
vyuzit k propagaci vyluéné produkti a sluZeb ptijemce dotace a oznacen logem a sloganem EU dle Pravidel pro publicitul
a nezaménitelnou identifikaci ptijemce dotace (napt. logo, obchodni nazev).
Podpora je poskytovana podle Nafizeni Komise (ES) ¢. 1998/2006 o pouziti ¢lanku 87 a 88 Smlouvy o zaloZeni ES na|
podporu de minimis.

Tvorba webovych stranek

Pouze pro MSP. Webovou strankou je URL adresa vefejné pfistupnd na internetu véetné doprovodnych funkci (animace,
odkazy, mailing, vyhledavaci sluzby apod.), kterd obsahuje informace slouzici k propagaci produkti a sluzeb
poskytovanych vyluéné piijemcem dotace, kde z poskytovani ptistupu k této strance neplyne pfijemci dotace zadny piimy|
penézni piijem a je dostupnd Siroké vefejnosti. Pfijemce dotace je povinen zajistit, Ze webova stranka bude oznacena
logem a sloganem EU dle Pravidel pro publicitu a nezaménitelnou identifikaci pfijemce dotace (napf. logo, obchodni
nazev). Zpisobilym vydajem nejsou vydaje na webové stranky vyuzivané vice subjekty. Zpiisobilé jsou pouze vydaje naj
sluzby spojené s vytvoienim a zprovoznénim webové stranky v jiném nez Ceském jazyce, tj. externi vydaje na tvorbu
cizojazyCnych stranek vcetné vytvarného navrhu prezentace podniku, nebo vyrobku, véetné SW pro funkénost stranek.
Zpuasobilym vydajem je proto pofizovaci cena softwaru, pouze pokud je tento software soucasti webové stranky a neni
vyuzitelny samostatné k jinym aceliim. Pfijemce dotace je povinen zajistit, Ze webova stranka ziistane ptistupna vetejnosti
do uplynuti 3 let od data ukonceni realizace celého projektu.

Podpora je poskytovana podle Nafizeni Komise (ES) ¢. 1998/2006 o pouziti ¢lanku 87 a 88 Smlouvy o zaloZeni ES na|
podporu de minimis.
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Ucast na veletrzich a
vystavach

Veletrh/vystava je setkanim vétsiho poétu firem z jednoho odvétvi na jednom misté v jednom ¢ase mimo uzemi Ceskd
republiky, které slouzi ptredev§im k seznameni potencidlnich odbérateli s nabizenymi produkty a sluzbami daného
odvétvi. Pro tcely ucasti na veletrhu a vystavé jsou zplsobilym vydajem pouze vydaje na sluzby vyuzitelné pouze
ptijemcem dotace po dobu vystavy nebo veletrhu, které jsou nezbytné k propagaci produkti a sluzeb piijemce dotace]
a prispivaji pfimo k celkovému pozitivnimu dojmu v ramci veletrhu nebo vystavy, a to pouze po dobu, kdy je
vystava/veletrh pfistupnd potencidlnim odbératelim. Zpisobilym vydajem je prondjem, ziizeni a provoz stanku, tj.
pronajem plochy a zafizeni vystavniho mista v€etné jeho provozu (poplatky za docasné ptipojeni k sitim apod.) po dobuy|
konani vystavy nebo veletrhu véetné vydaji na sluzby souvisejici s uvedenim vystavniho mista do pivodniho stavu.
Zpusobilym vydajem neni ndkup stanku nebo jeho pfislusenstvi. Vystavni misto musi byt vyuzito vyluéné k propagaci
ptijemce dotace a jeho produktd a sluzeb a oznaceno logem a sloganem EU dle Pravidel pro publicitu a nezaménitelnou|
identifikaci pfijemce dotace (napi. logo, obchodni nazev). Piijemce dotace je povinen uchovat ziskané kontaktni tidaje naj
obchodni partnery ziskané pfi ucasti na veletrhu/vystavé do doby uplynuti tii let od data planovaného ukoncéeni projektu.

Podpora je poskytovana podle Natizeni komise ES ¢. 70/2001 - vztahuje se vSak pouze na 1. ucast na urcitém veletrhul

nebo vystave, pii dalSich ucastech na vystavach a veletrzich Ize poskytnout podporu podle pravidla de minimis.
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