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Zpusobilé vydaje pro individualni projekty a projekty
seskupeni MSP podporujici vstup na zahrani¢ni trhy

Marketing OPPI — 1. vyzva

Praha, srpen 2008
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1. Zpusobilé vydaje musi splriovat nasledujici podminky:
e musi vyt vynaloZena v souladu s cili programu a musi bezprostfedné souviset
s realizaci projektu,
e musi byt vynalozeny nejdfive v den pfijatelnosti projektu,
e musi byt pfed proplacenim za strukturalnich fondu prokazatelné zaplaceny
prijemcem dotace neni-li stanoveno jinak,
e musi byt dolozeny prikaznymi doklady uhrazenych dodavatelim,

e musi splfiovat pravidla publicity

2. Zpusobilymi vydaji nejsou:
e DPH, pokud je pfijemce podpory platcem DPH
e naklady uhrazené pfed datem pfijatelnosti projektu
e splatky pujcek a uver
e sankce a penale
e naklady na zaruky, pojisténi, uroky, bankovni poplatky, kursové ztraty, celni

a spravni poplatky

a) Marketingové informace - v oblasti mezinarodniho obchodu a zahranic¢nich trhi.

Podpora je poskytovana podle Nafizeni Komise ES €. 70/2001
Zpusobilymi vydaji jsou:

Zakladni udaje o ekonomice, konjunkturni situace, produkce, vyvoz, dovoz,
spotfeba a vyvoj sektoru; charakteristika distribuéni sité, hlavni dovozci a vyrobci,
sektorové asociace, konkurence na trhu, cenova uroven, segmentace trhu,

charakteristika poptavky, podminky pro dovoz ¢eskych vyrobku, celni sazby, pfistup

na trh, nabidky moznych partnert, perspektiva vyvozu apod.

Vydaje poradenské sluzby poskytnuté externimi poradci souvisejici se
zpracovanim marketingovych informaci k vyhledavani potencialnich partnertii,
tj. marketingové pruzkumy, pofizeni adresari obchodnich kontaktd, podminek
tendru, statistik, odbornych ¢lankii a dalSich informaénich materialt
potrebnych pro kvalitni rozhodovani o vstupu na zahraniéni trh, studie vstupu
na zahrani¢ni trhy, prizkumy trha, zbozovych a obchodnich prilezitosti pro
podniky CR.
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Pripustné jsou marketingové informace v ¢eském jazyce.

Marketingové informace musi se tykat konkrétniho zahrani¢niho trhu,

vyrobku a sluzeb zadatele v souladu s predlozenym projektem.

Porizeni adresarii obchodnich kontaktii, podminek tendrd, statistik,
odbornych ¢lanka a dalSich informaénich materiali potiebnych pro kvalitni

rozhodovani o vstupu na zahranicni trh.

Nezpusobilé vydaje jsou napfr.:
e konzulta¢ni €innost pro pfipravu na jednani se zahrani¢nim partnerem
e Skoleni v business protokolu
e sluzby a produkty agentury CzechTrade

e naklady na preklad marketingovych informaci

b) Marketingové propagac¢ni materialy, propagace prostrednictvim internetu.
Podpora je poskytovana podle Narizeni Komise (ES) €. 1998/2006 o pouziti
¢lanka 87 a 88 Smlouvy o zalozeni ES na podporu de minimis (dale jen

de minimis):

b1) tvorba propagac¢nich materiala (napr. letaky, brozurky, inzeraty, pozvanky
v cizich jazycich)

Zpusobilymi vydaji jsou:

Vydaje na tvorbu cizojazyCnych propagacnich materialu obsahuji nazev pfijemce
dotace vc€etné jeho adresy (uvedeni adresy se nevztahuje k drobnym propagacnim
pfedmétim, jako jsou napf. tuzky),

e preklady propagacnich materiall do cizich jazyk

e tisk propagacnich materialt

e propagacni ¢lanky a inzeraty v zahrani¢nich ¢asopisech a novinach

e zhotoveni datového nosite s prezentaci firmy (napf. CD, DVD), v€etné jeho

obalu

e naklady na billboard v zahranici (graficky navrh, tisk, pronajem plochy)

e naklady na propagaci v televizi a rozhlase, v€etné nakladd na vyrobu

reklamniho spotu a nakladl za vysilaci asy (propagace muze byt uznatelnym
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nakladem pouze v pfipadé, pokud jsou dodrZzena pravidla publicity, je fyzicky
doloZzena na datovém nosii a je pfilozen plan vysilacich €ast potvrzujici
odvysilani)

e propagacCni prfedméty nepodléhajici spotfebni dani (vino neni uznatelny
naklad)

Nezpusobilé vydaje jsou napf¥.:
e tvorba propagacnich material( v eském jazyce.
e obchodni dopisy, pruvodni dopisy, compliments cards
e naklady na tvorbu nové firemni identity (napf. pokud firma méni logo, firemni
barvy)
e o0sobni prezentace u zakazniku
e vlastni prezentace vyrobku v pronajatych prostorach
e technické seminare

e obchodni schiizky a naklady s nimi spojené

Propagacni materidly, které se nevazi pfimo k projektu vstupu na zahraniéni trhy
a materialy periodické povahy, které vyplyvajici z kazdodenni €innosti firmy (vyrocni

zpravy, obaly na zbozi, navody, ceniky, vizitky, firemni obalky a papiry, kalendare).

b2) tvorba internetovych stranek véetné vytvarného navrhu prezentace podniku

nebo vyrobku, véetné SW pro funkénost stranek

Propagace prostfednictvim internetu: musi se jednat o zcela novou jazykovou
verzi, nikoli pouze rekonstruované internetové stranky a musi se jednat o stranky

Vv cizim jazyce.

Zpusobilymi vydaji jsou:
o pieklady textl na webové stranky
e zpracovani grafického navrhu novych webovych stranek
e tvorba webovych stranek a jejich testovani
e tvorba e-shopu a jeho testovani (uznatelnym nakladem muze byt pouze

cizojazyCna verze e-shopu a to v ramci de minimis)
Nezpusobilé vydaje jsou napfr.:
e audit webovych stranek
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e placené odkazy
e rekonstrukce stavajicich webovych stranek

e aktualizace stranek

c) Uéast na vystavach a veletrzich v zahraniéi:
podpora se vztahuje pouze na 1. uéast MSP na urcitém veletrhu nebo vystave,
pri dalSich uéastech na vystavach a veletrzich lze poskytnout podporu podle

pravidla de minimis.
pronajem, zfizeni a provoz stanku.

Prvni ucasti podnikatele na urcitém veletrhu nebo vystavé se rozumi takova
ucast, kdy subjekt, ktery Zzada o podporu na ucCast na veletrhu nebo vystavé, se
konkrétniho veletrhu ani vystavy v minulosti nezucastnil s podporou z vefejnych
zdrojl. Pfi posuzovani této skute€nosti je rozhodné, zda si zadatel naklady na ucast
hradil sam nebo byly hrazeny z jinych zdroji (napf. statni podpora). Pokud se tedy
jedna o opakovanou ucast na ur€itém veletrhu nebo vystavé, kdy naklady na

pfedchozi ucast/i hradil podnikatel sam, jedna se v tomto pfipadé o 1. ucast.

Zpusobilymi vydaji jsou:

e graficky navrh stanku, vykresova dokumentace stanku

e pronajem vystavni plochy

e pronajem stanku a nezbytné nutného zafizeni k jeho chodu jako jsou napf.
stolky, zidle, promitaci platno, pocitac, kuchynské vybaveni, osvétleni

e sluzby spojené s provozem stanku: pfipojeni k internetu, elektroinstalace,
osvetleni

e montaz, demontaz a uklid stanku

e povinné poplatky spojené s ucasti na pfisluSné vystavé nebo veletrhu

stanoveneé jejich organizatorem

Nezpusobilé vydaje jsou napfr.:
e U&ast na mezinarodnich vystavach a veletrzich probihajicich v CR.
¢ nakup a vyrobu stanku, i nezbytné nutného zafizeni k chodu stanku
e dekoraci a vyzdobu stanku (napf. kvétiny)

e vzorky propagovanych vyrobku, prototypy a modely
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e pofizeni kancelarskych potfeb pouzivanych pfi provozu stanku

e callingova akce v ramci pozvani obchodnich partnert na vystavu €i veletrh

e pojisténi majetku a osob pfi uCasti na vystavé Ci veletrhu

e nakup technického vybaveni pro vystavu €i veletrh (napf. notebook, stojany na
propagacni material)

e naklady na pfepravu osob, stanku a jeho vybaveni v€etné parkovného

e naklady spojené s ubytovanim a cestovnym (jizdenky, letenky a vizové
poplatky)

e o0sobni naklady (hostesky)

e pohosténi, obcerstveni

e road show

e sluzby tlumocnika

e cizojazyCny film o historii a vyvoji spoleCnosti, ktery je urCen k prezentaci
spole€nosti na zahrani¢nich vystavach a veletrzich

e uskladnéni obald

e vstupenky pro firemni partnery a hosty

e odmény ¢lenum statutarnich organa,

e ostatni socialni vydaje na zaméstnance, které nejsou zaméstnavatelé povinni
hradit (jedna se zejména o prispévky na penzijni pfipojisténi a Zzivotni
pojisténi),

e DPH (viz obecna ¢ast Metodiky k uznatelnym nakladim OPPP, bod D)

¢ DPH neni uznatelnym vydajem v pfipadé, Ze existuje narok na odpocCet dané
na vstupu. DPH je uznatelny vydaj v pfipadé, Ze neni mozné uplatnit narok na
odpocet dané na vstupu.

e dané z pfijmu, dan darovaci, dafn dédicka, dan z pfevodu nemovitosti, dar
silni¢ni, spravni, celni, soudni a mistni poplatky,

 dary,

e pokuty a penale, pfipadné dalSi sank¢ni vydaje,

e odpis pohledavek,

e manka a Skody,

e tvorba rezerv a opravnych polozek,

e zucCtovani opravky k opravné polozce k nabytému majetku,
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uroky, splatky pajéek a uavéru, pojisténi, bankovni poplatky, kursové ztraty,
naklady na zaruky

financni vydaje - pokud nejsou predmétem podpory,

vydaje odpovidajici svym vymezenim ucetni kategorii mimofadnych nakladu,
splatky leasingu,

vydaje souvisejici s jinym obdobim,

dodavky zbozi a sluzeb s terminem zdanitelného plnéni pfed datem registrace
zadosti o udéleni dotace Czechlnvestem,

naklady uhrazené pfed datem podani zadosti o podporu,

naklady na danové, finan¢ni a pravni poradenstvi,

provozni naklady pfijemce v€. nakladl na administraci, udrzbu, pujcovné,
najem, telefonni poplatky,

uznatelné naklady vzniklé aktivaci (vnitropodnikové faktury)

tvorba propagacnich materiald v Ceském jazyce, vyrocni zpravy, obaly na
zbozi, navody, ceniky, vizitky, firemni obalky, naklady na cestovné, ubytovani,
stravné, osobni naklady,

sluzby a produkty zprostfedkujici agentury.

d) Naklady na publicitu spojené s realizaci projektu financovaného z fondu ES

Ridicim organem nebylo dosud stanoveno v jakém rezimu podpory bude tento

naklad realizovan.
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Nejcastéji kladené dotazy na zptsobilost vydaju a odpovédi:

MKT informace

Je propagace zadatele v exportnim

katalogu, ktery je cilené rozesilan
potencialnim partnerdm, od kterych jsou
nasledné prebirany kontakty a zasilany
Zadateli zpusobilym vydajem? Spada
rozpoctové pod marketingové informace

nebo pod propagaci?

ANO

Pouze jako propagacni material v ramci
cizojazyCného katalogu v souladu se
schvalenym projektem aza pFedpokladu,

Ze jsou dodrzena pravidla pro publicitu.

Marketingové informace jsou pfipustné
pouze v Ceském jazyce, naklady na

pfeklad jsou nezpUsobily vydaj (z ¢eho

ANO
Analyzy a studie budou v OPPI pfipustné
i v cizich jazycich. Naklady na preklady

vyplyva?) nejsou ZV.
propagacni materialy
Jedna se o ZV, pokud pfijemce dotace | NE

propaguje ur€itou svou prémiovou
znacku a na drobném prop. pfedmétu je
pouze logo této znacky, nikoliv logo

vyrobce?

Propagacni materialy musi byt v souladu
se schvalenym projektem a musi byt
dodrzena pravidla pro publicitu, jinak neni
mozné zjistit, zda propagacni materialy

nevyuzivaji kromé Zadatele také distributofi

Pokud jsou v katalogu ceny (nejedna se
o cenik, ale katalog vyrobkl - fotky,
popisky + cena), je katalog ZV? Nebo
pokud ma katalog napf. 100 stranek

a na poslednich 2 jsou ceny, je ZV?

ANO

Pokud se jedna o propagacni katalog
propaguijici vyrobky a sluzby v souladu se
schvalenym projektem, jehoz nedilnou
soucasti je i cenik. Samostatny cenik neni

zpusobily vydaj.

Pokud je pfijemcem dotace obchodni
spole€nost a propaguje vyrobek jiné

firmy, ktery prodava, aniz by pfitom

ANO
Pouze za predpokladu, ze ze

strany pfijemce podpory jsou dodrzena

propagovala svou obchodni znacku, |pravidla pro publicitu. Dulezité je, aby bylo
jedna se o ZV? prokazatelné o jaky vyrobek se jedna a ze
je mozné ho koupit u Zadatele
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INVESTICE DO VASi BUDOUCNOSTI




O)1 OPPI

EVROPSKY FOND
PRO REGIONALNI

ROZVO)
EVROPSKA UNIE

Je reklama na internetu - banner 2V,
pokud jsou splnéna pravidla povinné

publicity?

ANO
Pokud je propagace v souladu se
schvéalenym projektem a jsou dodrzena

pravidla pro publicitu.

Je ZV reklama, zapis v on-line databazi
firem, napf. databaze Kompass? Pokud
je prezentace o firmé cizojazy¢né a jsou
splnéna pravidla

povinné publicity,

jedna se o ZV?

ANO

Pokud je propagace v souladu se
schvalenym projektem a jsou dodrzena
pravidla pro publicitu.

Samostatny zapis bez dodrzeni pravidel
publicity neni ZV

Je uvedeni firmy v exportnim adresafi
ZN?

ANO

Je nutné, aby byla dodrzena pravidla
publicity.

Je potfebné popsat exportni adresar,
zpusob uvazované propagace, kdo adresar
vlastni a komu je urCen, v jakém oboru
firma podnikd, jaky typ vyrobkd nabizi.
Nemélo by se jednat pouze o abecedni

seznam bez blizSich informaci.

Je ZV zhotoveni datového nosice

s prezentaci  firmy, pokud neni
specifikovano, jestli jako celek, nebo Ize
chapat jako prezentaci nékolika soubort

v powerpointu na CD.

ANO

Pokud je propagacni material v souladu se
schvalenym projektem a splfiuje pravidla
pro publicitu (propaguje vyrobky a sluzby

prislusné firmy).

Stac¢i udatovych nosi€l publicita na
obalu, nebo musi byt i v ramci samotné
prezentace publicita musi byt na obalu

i v ramci samotné prezentace?

Publicita musi byt uvedena jak na obalu
datovych nosi¢l tak i na datovém nosici

(propagacnim materialu).

Velké plakaty nakoupené za ucelem
prezentace firmy z trvanlivého materialu

(textilie)

ANO
Pokud se jedna o propagaci vyrobkul a

sluzeb pfislusné firmy.
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Autorské fotografie pro tvorbu letaku —
soucasti
kde

pouze pokud jsou

propagacnich  materiald, je

dodrZena pubilicita.

ANO
Pokud se jedna o propagaci vyrobkul a

sluzeb pfislusné firmy.

Jsou uznatelné naklady jako fotoprace
a honoraif modelky, pokud firma vyrabi
napf. spodni pradlo a potfebuje na

vyrobu katalogl fotky modelek?

ANO

Pouze pokud se jedna o fotografie
propaguijici vyrobky v souladu se
schvalenym projektem, které jsou soucasti
propagacnich materialt s vyjimkou
osobnich nakladu.

Tato polozka je vSak na hrané, jedna se o
jakysi ,nadstandard. Uznatelné se jevi
pouze fotografické prace a foto material.
Pronajem prostor, fin. odména modelky,
jeji ubytovani, produkéni prace je jiz nad

ramec nezbytnych nakladu.

Musi  propagacni  materialy/inzeraty

vyslovné obsahovat nazev

firmy+kontakt Zadatele, nebo mohou

propagovat produkt/znacku?

ANO

Musi byt dodrzena pravidla pro publicitu,
propagovany musi byt konkrétni vyrobky a
sluzby v souladu se schvalenym projektem

a uveden kontakt pfimo na Zzadatele.

web

Je 2V, pokud
jazykové verze Aj a Nj a dojde ke tvorbé

jiz dfive existovaly

zcela novych stranek (tvofeny v jiném

systému, zcela odlisSné  graficky

by
o rekonstrukci ale o zcela nové stranky)

i obsahové, nejednalo se

ale jazykovych verzi, které jiz

existovaly? Pfipadné - co kdyz to

Zadatel obejde registraci nové domény?

ANO

ZV je pouze tvorba nové jazykové mutace.
PFijemce podpory vSak musi v souladu

s vyzvou prokazat, Ze se jedna o tvorbu
cizojazy€nych internetovych stranek a neni

to pouha rekonstrukce.
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Je ZV registrace domény a , udrzovaci

poplatek?

NE

Je ZV SEO pokud je soucasti tvorby

novych www?

ANO

Pouze v ramci tvorby nove internetove
stranky. Pokud by vSak Slo pouze

0 optimalizaci stavajicich stranek, tento

vydaj neni zpusobily.

Je 2V

a klicovych slov konkurence?

analyza  klicovych  slov

ANO

Pouze v ramci tvorby internetové stranky.

Je ZV kontextova reklama?

NE

Je 2V

vyhledavacich?

idexace v cizojazy¢nych

NE

Je ZV registrace ve specializovanych

a tematickych katalozich?

ANO

Pouze pokud se bude jednat o propagaci
vyrobkU a sluzeb v souladu se schvalenym
projektem a budou spInéna pravidla pro

publicitu.

stanek

Dle pravidel zpuUsobilosti vydaja je ZV
pouze pronajem, zfizeni, provoz. Jsou
ZV

bannery na stanek, pokud pfijemce

ilimce, pFedni desky stanku,
dolozi Cestné prohlaseni, ze vSe bylo
pouzito pouze pro dany veletrh. Musi
samostatné spliovat publicitu, nebo
staCi spInéni publicity jinde na stanku
(staci vlajka,

i text)?

nebo nékde musi byt

ANO

Pouze v pfipadech, kdy se bude jednat

0 propagacni materialy propagujici
vyrobky a sluzby v souladu se schvalenym
projektem a splfiujici pravidla pro publicitu
a pokud nepujde o soucast konstrukce
stanku a nebudou vyuzivany opakované.

Toto je nutné dolozit Cestnym prohlasenim

Je ZV vyzdoba stanku - fotografie

vyrobkl, cedule s vyrobky? Je nutné
dolozit Cestné

prohlaseni o vyuziti

pouze na vystavé? Musi samostatné

ANO
Pouze v pfipadech, kdy se bude jednat
0 propagacni materialy propagujici

vyrobky a sluzby v souladu se schvalenym
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splfiovat publicitu? Spadaji rozpoctové

pod prop. materialy nebo pod stanek?

projektem a splnujici pravidla pro publicitu.

Navstévnické karty? NE

Jsou ZV  vzorky propagovanych | ANO

vyrobk(? Pouze v pfipadech kdy se bude jednat
o propagacni materialy propagujici
vyrobky a sluzby v souladu se schvalenym
projektem a splfujici pravidla pro publicitu.

CizojazyCny film o historii a vyvoji| ANO

spole¢nosti

Pokud se jedna o propagacni material
vyrobkli nebo sluzeb vsouladu se
schvalenym projektem aje uréen

k distribuci potencialnim zakaznik{m.
Pokud nebudou propagovany produkty, ale

pouze historie Zadatele neni ZV.

Je ZV potisk stanku materialy o firmé na

vystave?

ANO

Pouze v pfipadech kdy se bude jednat

o propagacni materialy propagujici
vyrobky a sluzby v souladu se schvalenym

projektem a splnujici pravidla pro publicitu.

Je ZV ucast na zjevné mezinarodnim
veletrhu ktery se obvykle kona kazdy
rok v jiné zemi, ale tentokrat je konan
v CR?

NE

Pravidla jasné stanovi, Ze se ma jednat

o zahranicni veletrh, nemiazeme veletrhy
konané v CR zkoumat, zda jsou
dostate¢né mezinarodni. V tomto pfipadé

bych nepovolovala Zadné vyjimky.

yAY

zahrani¢nich

Jsou tlumocCnické  sluzby

(tfeba

na
veletrzich

Cinstina?)?

NE

Kazda firma, ktera se chce prezentovat

v zahranici, by méla mit personalné
zajisténé kapacity, které budou schopné se
zahraniCnimi partnery komunikovat

.Prekladatelské sluzby jsou jiz
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©)I OPPI

EVROPSKY FOND
PRO REGIONALNI

ROZVO)
EVROPSKA UNIE

nadstandard, ktery si Zadatel muze
objednat, ale musi uhradit z vlastnich

prostiedkd.

Reklamni bannery k uc€elu prezentace

firmy na vystavé

ANO

Pouze v pfipadech, kdy se bude jednat

0 propagacni materialy propagujici
vyrobky a sluzby v souladu se schvalenym
projektem a splfiujici pravidla pro publicitu
a nebude se jednat o hmotny majetek.
pokud nepujde o soucast konstrukce
stanku a nebudou vyuzivany opakovane,

nutné dolozit Cestnym prohlasenim
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