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Marketing — vyzva Il - pokraéovani
Zpusobilé vydaje pro program
LIMITY Mira
podpory
Druh zpusobilych vydaju
50 % z celkovych skutecnych zpusobilych vydaju
Ugast na vystavach a veletrzich v zahrani&i projektu Max. 50 %
50 % z celkovych skutecnych zpusobilych vydaju
Doprava vystavovanych exponatt na veletrh nebo vystavu projektu, max. vSak 300 tis. K& na uc¢ast na
v zahraniCi a zpét jednom konkrétnim veletrhu Max. 50 %
50 % z celkovych skute€nych zpusobilych vydaju
Tvorba propagacnich materiall v cizich jazycich pro ucely ucasti projektu, max. vSak 200 tis. K& na uc€ast na
na veletrhu jednom konkrétnim veletrhu Max. 50 %

e Do zpusobilych vydaji Ize zahrnout pouze vydaje stanovené Vyzvou Il programu Marketing OPPI, uvedené v kapitole 5.1. Ostatni

vydaje budou posuzovany jako nezpusobilé.

e ZpUsobilé vydaje nad 500 tis. KE bez DPH musi byt vynalozeny v souladu s Pravidly pro vybér dodavatelt. VeSkeré d&innosti,
nerozdélitelné dodavky a sluzby, realizované v ramci projektu jednim dodavatelem, musi byt vzdy chapany jako jedna zakazka.
Vyjimku tvofi pfipad, kdy organizator veletrhu/vystavy v zahranici je souasné poskytovatelem vystavni plochy, pfipadné i dodavatelem
sluzeb spojenych s pronajmem, zfizenim a provozem stanku v¢&. povinnych poplatki a hodnota pfislusné zakazky presahne 500 tis. K&

bez DPH.

e Vystupy projektu, které jsou pfedmétem zplsobilych vydaju (tj. u€ast na veletrzich a vystavach v zahrani¢i a marketingové propagacni

materialy) musi byt fadné oznaceny povinnymi prvky publicity.

e Zavazné ukazatele projektu musi byt splnény ve struktufe a terminech uvedenych v Podminkach poskytnuti dotace. V pfipadé

nedodrzeni stanoveného zavazného ukazatele nebude dotace vyplacena, a to ani pomérné.

e Pfed datem pfijatelnosti Ize podepsat smlouvu a objednavku na u€ast na veletrhu nebo vystavé v zahranici. Vydaje zaplacené pied

datem pfijatelnosti vSak nebudou povazovany za zpUsobilé.
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Zvlastni ustanoveni pro zpusobilé vydaje

Ugast na vystavach a
veletrzich v zahranici

Veletrh a vystava v zahranici je setkani vétSiho poctu firem z jednoho odvétvi na jednom misté v jednom Case
mimo uzemi Ceské republiky zajistované externim dodavatelem, které slouzi pfedevsim k seznameni potencialnich
odbératel(l s nabizenymi produkty a sluzbami.

Pro ucely ucasti na veletrhu nebo vystavé v zahraniCi jsou zpUsobilé vydaje na sluzby vyuzitelné pouze
pfijemcem dotace, které jsou nezbytné k propagaci produktl a sluzeb pfijemce dotace.

Vystavni misto musi byt uréeno vyluéné k propagaci pfijemce dotace, jeho produktl a sluzeb. Musi byt na pevné
konstrukci stanku nebo odpovidajicim zplsobem v pfipadé umisténi vystavni expozice na volné ploSe
(napf. panel) oznaceno nezaménitelnou identifikaci pfijemce dotace (logo, obchodni nazev), povinnymi prvky|
publicity, tj. vlajkou EU a standardnim textem v pfislusném cizim jazyce podle Pravidel pro publicitu.

Podpora prvni u€asti na konkrétnim veletrhu nebo vystavé je poskytovana podle Nafizeni Komise (ES)
C. 800/2008, pfi dalSich ucastech na vystavach a veletrzich Ize poskytnout podporu podle pravidla de minimis,
Nafizeni Komise (ES) ¢. 1998/2006 ze dne 15. 12. 2006 o aplikaci ¢lank( 87 a 88 Smlouvy ES na podporu de
minimis.

Prvni uCasti podnikatele na veletrhu nebo vystavé se rozumi takova ucast, kdy subjekt, ktery Zzada o podporu na
ucast na veletrhu nebo vystavé, se konkrétniho veletrhu nebo vystavy v minulosti nezucastnil s podporou finanénich
prostfedkl z vefejnych zdrojl. Pfi posuzovani této skute¢nosti je rozhodné, zda si Zadatel naklady na ucast hradil
sam nebo byly hrazeny i z vefejnych zdroju. V pfipadé opakované ucasti na urcitém veletrhu nebo vystaveé, kdy na
Uhradu pfedchozi ucasti nebyly poskytnuty verejné finanéni prostfedky, se jedna o prvni ucast.

Zadatel je povinen pofidit fotodokumentaci z G¢asti na veletrhu/vystavé, kterou musi uchovat po dobu 3 let od
ukonceni projektu.

Zpusobilym vydajem je pronajem vystavni plochy, prondjem stanku a nezbytné nutného zafizeni k jeho chodu
(nabytek, promitaci platno, pocitag, kuchyrnské vybaveni), graficky navrh stanku, vykresova dokumentace stanku,
pfipojeni k inZzenyrskym sitim (voda, odpad, plyn, elektroinstalace, osvétleni, vzduchotechnika, pozarni
bezpecnost), pfipojeni k internetu, montaz a demontaz stanku, zafizeni k jeho chodu a vystavovanych exponat,
povinné poplatky spojené s ulasti na pfisludné vystavé nebo veletrhu stanovené jejich organizatorem, sluzby
spojené s provozem stanku (spotfeba energii, vody, uklid).

Doprava vystavovanych

Doprava vystavovanych exponatll na veletrh a vystavu v zahranici a zpét, véetné balného a manipulace, v ramci
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exponatl na veletrh nebo
vystavu v zahrani¢i a zpét

podpofeného projektu této Vyzvy, zajistovana externim dodavatelem.

Tvorba propagacnich
materiall v cizich jazycich
pro ucely ucasti na veletrhu

Zpusobilym vydajem jsou externi vydaje na tvorbu marketingovych propagacnich materiald, které jsou pfistupné
potencialnim odbératellim a slouzi k propagaci pfijemce dotace, jeho produktl a sluzeb. Distribuce marketingovych
propagacnich material( a informaci v nich obsazenych neni zplUsobilym vydajem. Pfijemce dotace musi zajistit, ze
marketingové propagacni materialy budou pouzity vyluéné k propagaci produktd a sluzeb pfijemce dotace.

Marketingové propagacni materialy musi obsahovat identifikacni udaje pfijemce dotace (logo, obchodni nazev firmy
pfijemce dotace, adresu mista realizace) a musi byt oznaCeny povinnymi prvky publicity, tj. vlajkou EU a
standardnim textem v pfislusném cizim jazyce podle Pravidel pro publicitu. Vlajka EU musi byt viditelna a
standardni text Citelny. Podporovanymi druhy propagacnich materiald jsou katalogy, letaky, prospekty, brozurky,
inzeraty v tisku a CD/DVD prezentace firmy v€etné obalu (s uvedenim prvkd povinné publicity jak na samotném
datovém nosici, tak i v obsahu prezentace). Zpusobilym vydajem je graficky navrh propagacnich materiald, jejich
preklad do cizich jazyku a tisk.

Povinna publicita

Neni zpUsobily vydaj
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