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2) HLAVNi UDAJE O VYZKUMU

Cil Setfeni: méreni Ucinnosti komunikacni kampané

Realizator sbéru dat: Meritum Research, s.r.o.

Typ vyzkumu: kvantitativni

Metoda sbéru dat: osobni dotazovani

Cilova skupina: 18+, uZivatelé televiznich pfijimacd, bydlici ve sledované uzemni oblasti
Termin sbéru dat: 27. 5. - 11. 11. 2011

Vzorek: 1196 osob

Metoda vybéru vzorku: kvétni vybér podle parametru:

region

vék

pohlavi
vzdélani
velikost obce

Uzemni oblast:

Jihlava
Trutnov
Brno venkov
Jesenik
Ostrava
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3) HLAVNI ZJISTENI

Drtiva vétSina dotazanych byla informovana o digitalizaci
televizniho signalu (97,9 %).

Jako zdroj informaci o digitalizaci vétSinou ozna€ili televizni
vysilani (88,9 %) a pratele, kolegy, ¢leny domacnosti apod., s
nimiz o tom hovofili (63,8 %). Tyto informaéni zdroje byly také
oznaceny za nejdulezitéjsi (44,9 %, resp. 26,9 %)

Pfi méfeni povédomi o nové kampani pred jejim zahajenim
vétSina respondentu uvedla, ze nic nového v komunikaci o
zavadeéni digitalniho signalu nezaznamenala (86,8 %).

Méienim po kampani bylo zjiSténo, ze urcité povédomi o
sledované informaéni kampani o digitalizaci televizniho signalu
projevilo zhruba 9 osob z 10 dotazanych.

Vétsina respondentl se upamatovala na konkrétni formu vizualni
nebo auditivni komunikace (73,4 %) a dalSich 14,5 % dotazanych
pfipustilo, ze se s ni setkalo. Celkem to Cini 88,1 %.

Priblizné 3/4 respondentl potvrdily znalost vizualnich motivi
(73,8 %), a to predevsim z denniho tisku, billboardd, televizniho
vysilani, také z telefonnich budek a z internetu.

Zhruba 2/3 dotazanych uvedly, Ze zaslechly informaci o ukonceni
analogového vysilani na nékteré z rozhlasovych stanic (64,5 %).
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4) MERENI PRED KAMPANI
4.1 Informacni zdroje

Potvrdilo se zjisténi z pfedchazejiciho roku, Ze drtiva vétsina lidi byla o pfechodu z analogového na
digitaIni televizni signal dobfe informovana. Vétsinou tuto skuteénost védéli pfimo z televize (88,9 %) a
néktefi doplnili, Ze podle pokynu z televize si zafidili pfijem digitalniho signalu. DalSim vyznamnym
zdrojem informaci byli lidé z blizkého socialniho okoli (63,8 %). Zména v technologii vysilani se
dotkla téméF vSech obyvatel, a lidé si vzajemné sdélovali zkuSenosti. Néktefi obyvatelé ze sidlist apod.
doplnili, Ze pfijem televizniho signalu fesila sprava domu nebo vedeni bytového druzstva.

Na informovanosti televiznich divakd se podilela také dal§i média, napf. periodicky, tisk, rozhlasové
vysilani a rovnéz internet.

Ze spontannich vyjadfeni Ize usuzovat, ze vétSina divakd se na vypnuti analogového signalu pfipravila
se znaCnym predstihem.

Pouze marginélni poCet dotdzanych uvedl, Ze o digitalizaci nevi (2,1 %) a néktefi takovi respondenti
déle upresnili, Ze televizi nemaji, a proto je tato zaleZitost ani nezajima.

Prehled o vyuziti informacénich zdroju zachycuje GRAF 1.

Graf 1 - Informacni zdroje (N= 391)

Vzpomenete si, kde vSude jste se dozvédél/a o
digitalizaci?

Z televizniho vysilani 88,99

|

Od pratel, kolegl v praci nebo v rodiné 63,8%

Z novin a Casopisl 48,2%

w

Z rozhlasového vysilani 5,9%

Zinternetu 31,1%
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Nevim o digitalizaci TV signalu
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4.2 Dulezitost informacnich zdroju

vvvvvv

televizni vysilani (44,9 %) a zhruba ¢tvrtina informace od pratel, kolegu, pfibuznych apod. (26,9 %).
Odpovédi na tuto otdzku koresponduji s odpovédmi na otazku predchazejici a potvrzuji dulezitost
jmenovanych informacénich zdroj.

Prehled o vyuZziti informacnich zdroji zachycuje GRAF 2.

Graf 2 - Dilezitost informacnich zdroji (N= 391)

Ktery z téchto informacnich zdrojli povaZujete za
nejdulezitéjsi pro vas osobné?

2,4%0,9%
L

W Televizni vysilani

B Pratelé, kolegoveé v praci nebo rodina

® Odborna firma, kterad prodava nebo
instaluje prislusné elektronicke
zafizeni

| Noviny a casopisy

W Internet

m Rozhlasoveé vysilani

W Letak

m Jina odpoved
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4.3 Povédomi o komunikacéni kampani

VétSina dotazanych uvedla, ze vobdobi pfed jejim zahajenim novou informacni kampan
nezaznamenala (86,8 %). Néktefi opét doplnili, Ze informace o zavedeni digitalniho signalu v televiznim
vysilani jiz nesleduji, protoze jeho pfijem jiz maji technologicky vyfeSeny — budto prostrednictvim bytové

vive v

spravy, bytového druZstva nebo vlastnim pficinénim (napf. set-top box, pfes UPC, satelit apod.).

Pokud pfipustili, Ze informacni kampar probiha, spojovali ji pfedevsim s televiznim vysilanim (9,6 %),
coz znovu potvrzuje dulezitost jako informaéniho pramene.

Povédomi o komunika¢ni kampani zachycuje GRAF 3.

Graf 3 - Povédomi o nové komunikaéni kampani pred jejim zahajenim (N=391)

V3iml/a jste si v posledni dob& néjaké NOVE
informacni kampané, ktera se tykala digitalizace
ve vasem regionu? Pokud ano, ve kterém médiu

nebo na kterém misté to bylo?

Televizni vysilani 9,6%
Rozhlasové vysilani 3,9%
Noviny a ¢asopisy 3,60
Internet 3,3%

Letdk do postovni schranky 1,8%
Odhorna firma 1,8%
Digihlidky 1,2%

Informacni akce, setkani s obéany 0,9%

Nevéiml/ajsem si ni¢eho nového 86,8%

Jind odpoved | 0,0%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
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5) MERENI PO KAMPANI

5.1 Spontanni znalost nové informacni kampané

Pro méfeni informacni kampané vroce 2011 byla vyuZita shodnd metodika jako pfi pfedchazejicim
méfeni vroce 2010. To znamena, Ze nejprve byli lidé dotazovani na spontanni znalost kampané a
nasledné jim byly pfedvedeny ukazky vizualnich motivl a rozhlasové kampané.

Potvrdilo se, ze lidé jsou o pfechodu z analogového vysilani na digitalni dobfe informovani. Néktefi
spontanné doplfiovali, kterou technologii pro pfijem digitalniho signalu vyuZivaji (napf. spole¢na anténa,
satelit, kabel) a uvadéli, Ze celou zaleZitost jiz povazuji pro sebe za vyfizenou. Jednotlivé byl
zaznamenan vyskyt osob informovanych jen mlhavé &i vibec, tito lidé vysvétlili, Ze televizi nemaji a
nevyuzivaji, a proto uz nebyly dale dotazovany.

Bez pouZiti pomUcek a predloh vice nez polovina dotazanych uvedla, Zze ve sledovaném obdobi
zaznamenala novou informaéni kampan (51,9 %) a dalSi zhruba 1/7 to pfipustila (14,5 %). Lidé
nejCastéji upfesnili, ze takové informace zaznamenali pfedevsim v televizi (43,1 %), kde informaci
s timto obsahem logicky predpokladali v prvni fadé. Jednotlivci upfesnili, Ze na vypnuti analogového
signalu je upozornoval napf. piktogram v rohu obrazovky, teletext apod.

Zhruba 1/3 lidi v této fazi dotazovani uvedla, Ze novou informacni kampai nezaznamenala (33,4 %).
Tento poznatek se opakuje a, jak bylo zjisténo jiz loni, evidentné to souvisi se skutecnosti, Ze vétsina
televiznich divakl se na pfechod na digitalni vysilani v&as pfipravila, a proto uz neméa duvod vyhledavat
dal$i informace na toto téma. Tuto interpretaci potvrzuje pomérné kuridzni pfipad, zaznamenany pfi
dotazovani na dohled od billboardu v Jihlavé — néktefi lidé ho nevnimali, dokud na néj nebyli
upozornéni. Pak samoziejmé potvrdili, Ze kampan znaji, o digitalizaci, resp. o vypnuti analogového
signalu védi, ale informace jiz nepotfebuji, a proto je vytésiuji. Podobna situace se opakovala
s telefonni budkou.

Vramci dotazovani si opét nékolik desitek osob spontanné stézovalo na nekvalitni obraz, ktery

,Zatrhava“Ci kostkuje".

Vyhodnoceni spontannich vyjadfeni zachycuji GRAFY 4 a 5.

Graf 4 — Spontanni znalost informac¢ni kampané (N=805)

Vsiml/a jste si v posledni dobé nové informacni kampané o
prechodu z analogového na digitalni vysilani?

B Ano, zaznamenal/a jsem kamparn
B Nevim, nejsem si jist/a

B Neviiml/ajsem si niceho nového
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Graf 5- Spontanné jmenované informacni zdroje v nové kampani (N=805)
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5.2 Povédomi o nové informaéni kampani — s vizualni podporou

V dal$i fazi dotazovani byly respondentiim predloZeny ukazky vizualnich | ——
motivl, vyuzité ve sledované kampani v outdooru, v printech a na VYP [ N A ME
internetu. Vice nez polovina respondentti uvedla, ze reklamy s timto

motivem zaznamenala (52,8 %). Konkrétné lidé uvadéli, ze vizualni ANALOG!
motiv vidéli v dennim tisku (21,6 %), na billboardech (16,3 %), >
v televizi (15,4 %), na telefonnich budkach (13,3 %), a na internetu ¢« o

-
(12,9 %). N
Dale pfiblizné 1/5 respondentl pfipustila, Ze predlozené motivy ﬁ o 20
v nékterém z médii mohla vidét (21 %). Jak bylo zminéno vySe, vzhledem
k tomu, Ze lidé byli na digitalni vysilani vétSinou pfipraveni, nevénovali ME NA DIGITALNI TV
témto informacim pfili§ pozornosti. G | T
Pfehled o povédomi o vizualni kampani zachycuji GRAFY 6a 7. | g T

Graf 6 — Povédomi o vizualni ¢asti kampané — s podporou (N=805)

Ukazu vam nyni uréité reklamy. Reknéte mi, prosim, jestli jste
alespon nékteré z nich zaznamenal/a v posledni dobé.

B Ano, zaznamenal/a jsem
vizualni kampan

B Nevim, nejsem si jist/a

E Nevsiml/ajsem si vizualni
kampané

Graf 7 — Povédomi o vizualni ¢asti kampané v médiich — s podporou (N=594)

Ve kterém médiu nebo na kterém misté jste tyto informace
zaznamenal/a?

\V dennim tisku

Na billboardu apod.
V televizi
Natelefonnibudce
Nainternetu

\/ letaku do postovni schranky

0% 5% 10% 15% 20% 25%
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5.3 Povédomi o komunikacni kampani — s auditivni podporou

Respondentim byla také pfedvedena ukazka rozhlasového reklamniho Sotu. Na tuto ukazku
reagovali pozitivné i néktefi lidé, jimZ vizualni motivy nebyly povédomé. Zhruba 2/3 dotazanych uvedly
nebo alespon pripustily, Ze takové sdéleni nékde zaslechly (64,5 %), zhruba polovina z nich viak
nedokazala Fici s urCitosti, na kterém radiu to bylo (52,8 %). Z jinych Setfeni na podobna témata je
znamo, Ze lidé poslouchaji v prbéhu dne rizné stanice v zaméstnani, doma nebo pfi jizdé autem a je
pro né obtizné uvédomit si, kde pfesné urcitou véc slyseli.

VétSinou tedy jmenovali rozhlasové stanice, kde podle svého presvédéeni pravdépodobné
prezentované sdéleni mohli slySet. Pfedevsim se jednalo o Impuls, Evropu 2, Frekvenci 1, Cesky
rozhlas, Radio Blanik a dale jmenovali r(izna regionalni radia.

Prehled o povédomi o informacni kampani v rozhlasovém vysilani zachycuji GRAFY 8 a 9.
Graf 8 — Povédomi o nové komunikacni kampani v rozhlase (N=805)

Pustim vam nyni rozhlasovou reklamu. Reknéte
mi, prosim, jestli jste ji slySel/a v posledni dobé.

B Ano, zaslechl/ajsem
ENejsem sijist(a)

ENe, nezaslechl/ajsem

Graf 9 - Povédomi o nové komunikacni kampani v konkrétnich rozhlasovych stanicich (N=353)

Ve kterém radiu jste tuto reklamu slysSel/a?

Radio Impuls
Evropa 2
Frekvence 1
Cro

Radio Blanik

Jinéradio

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%

Jako ,jiné radio* jmenovali respondenti nasleduijici stanice: Beat, Bonton, Brno, Cerna Hora, Delta, Free
Radio, Hey, Hitradio Magic, Jih, Kiss Hady, Kiss Morava, Krokodyl, Petrov, Region, Rubi a Vysocina.
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5.4 Uginnost informaéni kampané

Pro zjisténi U¢innosti kampané byla vyuZita kombinace udajl o povédomi o vizualnich motivech a o
rozhlasové kampani. Bylo totiZ zjiSténo, ze néktefi respondenti nezaznamenali vizuélni motivy, ale na
druhou stranu se rozpomnéli na rozhlasové sdéleni.

Priblizné 3/4 dotazanych televiznich divaki uvedly, Ze novou informaéni kampai o digitalizaci
televizniho signalu zaznamenaly (73,4 %) a dalSich 14,5 % respondentu to pripustilo.

Neznalost kampané byla zjisténa zhruba u 1/10 divakd (11,9 %). Potvrdilo se zji$téni z minulého roku,
Ze vétSina lidi jiz nepovazuje za aktualni informace o pfechodu z analogového vysilani na digitéalni. Je
znamo, Ze lidé vnimaji informace selektivné, a proto kampani nevénuji takovou pozornost, jako kdyby
se jednalo o nové informace.

Uginnost sledované informaéni kampané zachycuje GRAF 10.

Graf 10 - Uéinnost sledované informaéni kampané (N=805)

U¢innost kampané

B Zaznamenal(a) jsem
kampan v nékterém z
médii

B Nejsem sijist(a)

B Nezaznamenal(a)jsem
kampan
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6) SOCIODEMOGRAFICKA CHARAKTERISTIKA VZORKU PRI MERENI PRED KAMPANI (N=391)

Pohlavi respondentt

m Muzi

mZeny

Vék

61 let astarsi
51-60let
41-501let
31-40let
21-301let

do 20 let 10,8%

21,5%

8,9%

20,3%

0,0% 5,0% 10,0% 15,0%

20,0% 25,0%
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Vyucen, bez maturity

Zakladni

0,0% 10,0% 20,0% 30,0% 40,0% 50,0% 60,0% 70,0%
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Zaméstnanec
Padnikatel, 0sVC 18,6%
Starobniduchodce

V domadcnosti (vé. MD)
Student, uéen
Nezaméstnany/a

Invalidni dtichodce 2,3¢%

18,0%

0,0% 10,0% 20,0% 30,0% 40,0% 50,0% 60,0%

Velikost mista bydlisté

20000~ 90 000 obyvatel 43,09
5000- 19999 obyvatel
2000-4999 obyvatel

1000 -1 999 obyvatel

do 999 obyvatel

0,0% 100% 200% 30,0% 400% 50,0%
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7) SOCIODEMOGRAFICKA CHARAKTERISTIKA VZORKU PRI MERENI PO KAMPANI (N=805)

Pohlavi respondentu
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8) DOTAZNIK PRO MERENi PRED KAMPANi

Dobry den, jmenuji se ......ccccouvrverenene. a pracuji pro spoleénost Meritum Research, ktera se zabyva
vyzkumem trhu a veiejného minéni.

1. Mohu vas pozadat o 5 minut na zodpovézeni nékolika otazek o digitalizaci televizniho signalu,
prosim?

ANO POKRACUJTE OT. 2

NE UKONCETE: Omlouvém se za zdrzeni a pfeji pfijemny den.

2. Nejprve se vas zeptam, jestli zZijete vétSinu roku v uzemni oblasti Jihlava, resp. Trutnov, resp. Brno
venkov?

ANO POKRACUJTE OT. 3

NE UKONCETE: V tom pfipadé je to vSe, dékuji vam a pfeji ptiiemny den.

3. Vyuziva vase domacnost televizni pfijimaé?

ANO POKRACUJTE OT. 4

NE UKONCETE: V tom pfipadé je to vse, dékuji vam a pfeji ptiiemny den.

4. Vite o tom, ze analogové televizni vysilani bude ve vasi oblasti v brzké dobé vypnuto a Ze vase
domacnost bude moci pfijimat jen digitalni signal?

ANO, vim o tom POKRACUJTE OT. 5

NE, nevim o tom POKRACUJTE OT. 8

5. Vzpomenete si, kde vSude jste se dozvédél/a o digitalizaci? Pre¢tu vam seznam informacnich zdroji
a feknéte mi u kazdého, jestli jste z néj ¢erpall/a informace o digitalizaci televizniho signalu:

PREDCITEJTE: ZAKROUZKUJTE
vSechny odpovédi

Televizni vysilani 1

Rozhlasové vysilani 2

Noviny a éasopisy 3

Internet 4

Od firmy, ktera prodava nebo instaluje pfislusné 5

elektronické zafizeni

0Od pratel, kolegti v préci nebo v rodiné 6

Z letdku do postovni schranky 7

Jiné odpovéd (zapiste): 8

vvvvvv

6. Ktery z téchto informaénich zdroji povaZujete za nejdileZitéjSi pro vas osobné? Pfeétu vam, které
moznosti jste uvedl/a a z nich prosim vyberte zdroj, odkud jste ziskal/a KLICOVE informace o
digitalizaci televizniho signalu:

PREDCITEJTE: ZAKROUZKUJTE
vSechny odpovédi
Televizni vysilani 1
Rozhlasové vysilani 2
Noviny, ¢asopisy 3
Internetové 4
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Od firmy, ktera prodava nebo instaluje pfislusné 5
elektronické zarizeni

Od prétel, kolegi v praci nebo v rodiné 6
Z letdku do postovni schranky 7
Jina odpovéd 8

7. Vsiml/a jste si v posledni dobé néjaké NOVE informaéni kampané, ktera se tykala digitalizace ve
vasem regionu? Pokud ano, ve kterém médiu nebo na kterém misté to bylo? Opét vam piectu

moznosti:

PREDCITEJTE: ZAKROUZKUJTE
vSechny odpovédi

Televizni vysilani 1

Rozhlasové vysilani 2

Noviny, éasopisy 3

Internetové stranky CT 4

U firmy, ktera prodava nebo instaluje pfislusné 5

elektronické zafizeni

Od pratel, kolegli v praci nebo v rodiné 6

Z letaku do postovni schranky 7

Jina odpoveéd’ 8

8. Jesté vas poprosim o statistické tdaje. Reknéte mi, prosim, kolik je vam let a jaké mate nejvyssi

dosazené vzdélani.
Vék Zapiste Cislem
Vzdélani ZAKROUZKUJTE pouze 1 odpovéd
Zékladni 1
Vyuéen, bez maturity 2
SS s maturitou, VOS 3
VS 4
9. Zkuste prosim odhadnout, kolik obyvatel ma obec ¢i mésto, kde v sou€asné dobé Zijete:
PREDCITEJTE: ZAKROUZKUJTE
pouze 1 odpovéd
do 999 obyvatel 1

1000 - 1 999 obyvatel 2

2000 - 4 999 obyvatel 3

5000 — 19 999 obyvatel 4

20 000 - 90 000 obyvatel 5

nad 90 000 obyvatel 6

10. Dale vam pieétu vam nékolik moznosti a vy mi prosim reknéte, do které skupiny obyvatel byste se

zaradil/a:
PREDCITEJTE: Zakrouzkujte pouze
1 moZnost
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Student, ucen

Invalidni diichodce

Starobni diichodce POKRAGUJTE OT. 12

Nezaméstnany/a

OB (W=

V domacnosti (nebo mateiska
dovolena)

Zaméstnanec POKRACUJTE OT. 11

o

Podnikatel, OSVC 7 POKRACUJTE OT. 12

11. Pokud jste zaméstnanec, pokladate se za:

PREDCITEJTE: ZakrouZkujte pouze 1 moZnost

Délnika, déInici 1

Urednika, Grednici 2

Provozniho pracovnika 3

Odborného pracovnika 4

12. Zvazite-li velikost piijmu a majetku ve Vasi domacnosti, fekl/a byste, ze jste:

PREDCITEJTE: Zakrouzkujte pouze 1 mozZnost
Velmi dobfe zajiSténi 1
Solidné zajisténi 2
Priimérné zajisténi 3
Spatné zajisténi 4
V zésadé chudi 5

Dékuji Vam za cas, ktery jste mi vénoval/a a pieji pfijemny den.
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9) DOTAZNIK PRO MERENI PO KAMPANI

Dobry den, jmenuji se .......ccoevereeennnas a pracuji pro spoleénost Meritum Research, ktera se zabyva
vyzkumem trhu a vefejného minéni.

1. Mohu vas pozadat o 5 minut na zodpovézeni nékolika otazek o digitalizaci televizniho signalu,
prosim?

ANO POKRACUJTE OT. 2

NE UKONCETE: Omlouvém se za zdrzeni a pfeji pfijemny den.

2. Nejprve se vas zeptam, jestli zijete vétSinu roku v izemni oblasti Jihlava, resp. Trutnov, resp. Brno
venkov?

ANO POKRACUJTE OT. 3

NE UKONCETE: V tom pfipadé je to vse, dékuji vam a pfeji pfiiemny den.

3. Vyuziva vase domacnost televizni pfijimac?

ANO POKRACUJTE OT. 4

NE UKONCETE: V tom pfipadé je to v$e, dékuji vam a pfeji pfiiemny den.

4. Vite o tom, ze analogové televizni vysilani bude ve vasi oblasti v brzké dobé vypnuto a Ze vase
domacnost bude moci pfijimat jen digitalni signal?

ANO, vim o tom POKRACUJTE OT. 5

NE, nevim o tom POKRACUJTE OT. 8

5. Vsiml/a jste si v posledni dobé néjaké NOVE informaéni kampané o digitalizaci ve vasem regionu?
Pokud ano, ve kterém médiu nebo na kterém misté?

ZAKROUZKUJTE
vSechny odpovédi
Televizni vysilani 1
Rozhlasové vysilani 2
Noviny a ¢asopisy 3
Na internetu 4
Od firmy, ktera prodava nebo instaluje zafizeni pro pfijem 5
digitalniho signalu
V/ letdku do poStovni schranky 6
Digihlidky 7
Informacni akce, setkani s obCany 8
Billboardy 9
Telefonni budky 10
Jina odpovéd (zapiste) 55
Nevsiml/a jsem si niceho nového 99
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6. Ukazu vam nyni nékteré reklamy. Reknéte mi, prosim, které z nich jste zaznamenal letos v éervnu a
ve kterém médiu nebo na kterém misté. Pfectu vam, kde jste se s nimi mohl/a setkat.

5 AT ZAKROUZKUJTE
PREDCITEJTE: vSechny odpovédi
V televizi 1
V/ dennim tisku 2
Na internetu 3
U firmy, které prodava nebo instaluje zafizeni pro pfijem 4
digitalniho signalu
V letdku do poStovni schranky 5
U digihlidky 6
Na informacni akci, setkani s ob&any 7
Billboardy 8
Telefonni budky 9
Jina odpoveéd (zapiste) 55
Nevim, nejsem si jist/a, kde jsem tyto motivy vidél/a 88
NevSiml/a jsem si 99

7. Pustim vam nyni rozhlasovou reklamu. Reknéte mi, prosim, jestli jste ji slySel letos v éervnu a

pfipadné ve kterém radiu.

ZAKROUZKUJTE

vSechny odpovédi
Cesky rozhlas 1
Frekvence 1 2
Impuls 3
Blanik 4
Jiné radio (zapiste) 55
Nevim, ve kterém radiu jsem slySel/a 88
NeslySel 99

8. Jestd vas poprosim o statistické idaje. Reknéte mi, prosim, kolik je vam let a jaké mate nejvyssi

dosazené vzdélani.

Vék Zapiste cislem
Pohlavi ZAKROUZKUJTE pouze 1 odpovéd’
Muz 1
Zena 2
Vzdélani ZAKROUZKUJTE pouze 1 odpovéd’
Zakladni 1
Vyuéen, bez maturity 2
SS s maturitou, VOS 3
VS 4
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9. Zkuste prosim odhadnout, kolik obyvatel ma obec ¢i mésto, kde v soucasné dobé Zijete:

PREDCITEJTE: ZAKROUZKUJTE

pouze 1 odpovéd
do 999 obyvatel 1
1000 — 1 999 obyvatel 2
2 000 — 4 999 obyvatel 3
5000 — 19 999 obyvatel 4
20 000 — 90 000 obyvatel 5
nad 90 000 obyvatel 6
10. Dale vam pieétu vam nékolik moznosti a vy mi prosim reknéte, do které skupiny obyvatel byste se

zaradil/a:

PREDCITEJTE: Zakrouzkujte

pouze 1 mozZnost
Zaméstnanec 1 POKRACUJTE OT. 11
Podnikatel, OSVC 2
V domé&cnosti (nebo materska 3
dovolena)
Student, ugef 4 UKONCETE A PODEKUJTE
Starobni diichodce 5
Invalidni dichodce 6
Nezaméstnany/a 7
11. Pokud jste zaméstnanec, pokladate se za:
PREDCITEJTE: Zakrouzkujte pouze

1 moZnost

Délnika, délnici 1
Ufednika, Uednici 2
Provozniho pracovnika 3
Odborného pracovnika 4

Dékuji Vam za ¢as, ktery jste mi vénovalla a pieji pfijemny den.
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